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Menedzer produktu (product manager)
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Menedzer produktu (product manager) kreuje produkt spetniajacy
potrzeby i preferencje klientéw oraz zarzgdza cyklem zycia produktu.
Menedzer produktu (product manager) inicjuje procesy innowacyjne w
firmie, kreuje nowga przestrzeh rynkowa dla wdrozenia produktu
zaspakajajgcego potrzeby i preferencje klientow. Prowadzi w tym zakresie
dziatania analityczne, planistyczne, wdrozeniowe i kontrolne. Jest
wnikliwym obserwatorem rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem dziatan
konkurentéw, trendéw w otoczeniu oraz potrzeb i preferencji
potencjalnych klientéw. Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom rynku
ksztattuje produkt pod katem technologicznym, logistycznym oraz
marketingowo-sprzedazowym w taki sposéb, aby zaspokajac potrzeby
klientdw, maksymalizujgc jednoczesnie zyski wtasnej firmy. Menedzer
produktu (product manager) wspoétpracuje z kadrg zarzgdzajgcg oraz

z dziatami wewnatrz firmy, takimi jak: dziat badan i rozwoju, dziat
produkcji, marketingu i sprzedazy, finansowy, zarzagdzania zasobami
ludzkimi oraz logistyki. Wspétpracuje rowniez z klientami i partnerami
biznesowymi, takimi jak: instytucje badawcze, dostawcy. Zna doskonale
branze oraz produkt, ktérym sie zajmuje. Do gtéwnych obowigzkow
menedzera produktu (product managera) nalezy inicjowanie,
gromadzenie i selekcja pomystéw na nowe produkty/rozwigzania na
podstawie przeprowadzonych analiz, opracowywanie i realizacja strategii
produktowych zgodnie z misjg i celami firmy, zarzgdzanie produktem,
badanie efektywnosci wdrozenia produktu na rynek.

« prowadzenie dziatalnosci zawodowej zgodnie z zasadami BHP,
ochrony ppoz., ergonomii, ochrony srodowiska;

« planowanie i realizowanie badan potrzeb i preferencji klienta;

« planowanie i realizowanie badan zmian zachodzacych w otoczeniu
oraz analizowanie dziatan i oferty konkurentéw;

« charakteryzowanie parametrow produktu uwzgledniajgc cele i
strategie firmy, mozliwosci kapitatu intelektualnego podmiotu
gospodarczego;).

« planowanie i realizowanie dziatah marketingowych/promocyjnych
produktu;

« prowadzenie wspotpracy z klientami, dostawcami celem
wprowadzenia produktu na rynek;

« prowadzenie wspoétpracy z kadrg zarzgdzajgcy i dziatami
przedsiebiorstwa w celu wdrozenia produktu na rynek;

+ prowadzenie dokumentacji produktowej z wykorzystaniem
specjalistycznego programu informatycznego;

* podejmowanie decyzji o zawezeniu lub rozszerzeniu marki produktu
na podstawie przeprowadzonych analiz skutecznosci wdrozenia
produktu;

* rozwijanie kompetencji zespotu projektowego na podstawie analizy
potrzeb edukacyjnych.

Do podjecia pracy w zawodzie menedzera produktu (product managera),
preferowane jest wyksztatcenie wyzsze drugiego stopnia, na kierunkach



zwigzanych z naukami spotecznymi, najczesciej marketing. Menedzerem
produktu (product managerem) moze zostac takze osoba posiadajgca
wyksztatcenie wyzsze z innych kierunkéw nauk oraz dodatkowo studia
podyplomowe z zakresu marketingu. Pozyskiwanie informacji z rynku
(branzy, produktu) wymaga czestych kontaktéw z klientami (krajowymi
i/lub zagranicznymi), partnerami biznesowymi, dlatego wskazane jest
posiadanie prawa jazdy oraz znajomosci stownictwa obcojezycznego, w
tym branzowego.
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