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Obserwuje istniejgce i przewiduje nadchodzgce trendy rynkowe w
modzie, w stylu zycia i kulturze: w muzyce, w filmach, telewizji, w
gadzetach elektronicznych;

bada opinie spoteczne w odniesieniu do konkretnego produktu:
zywnosci, napojoéw, alkoholu, papieroséw;

analizuje trendy i styl zycia os6b mtodych w wieku 12 - 30 lat, na
Zlecenie danej firmy produkujgcej lub dystrybuujgcej produkt;
pozyskuje opinie klientéw o produktach i cechach w naturalnym
otoczeniu zbierajgc informacje w ukryciu i pozostajgc osobg
anonimowa.

dokonywanie obserwacji, gdzie trafiajg produkty réznych marek i jak sa
one oceniane w réznych srodowiskach i kategoriach wiekowych, na
podstawie ktérych firmom jest tatwiej dostosowywac konkretne
produkty do danej grupy odbiorcéw oraz ulepszac te, ktére pojawity sie
do tej pory;

~Wytawianie” zachowania ludzi w danych sytuacjach: obserwowanie,
jakie ubrania, buty, fryzury lub noszg nastolatki, jaki sprzet
elektroniczny posiadajg, co zamawiajg do picia w klubach, pubach,
kawiarniach, jakich stéw uzywaja;

ocenianie wrazenia i zainteresowanie, jakie wzbudzit produkt wsréd
okreslonej proby wiekowej;

poszukiwanie, odnajdywanie i obserwacja grupowych liderow, ktérzy w
naturalny sposéb wprowadzajg nowe trendy i promujg okreslone
produkty w swoim otoczeniu.przekonywanie do produktu lidera grupy,
w celu zwiekszenia szans na jego szybkie rozpowszechnienie;
»,obdarowywanie” promowanym produktem lideréw réznych grup
konsumentow;

okreslanie potrzeb konsumenckich i wycigganie wnioskéw, co zrobi¢,
aby marka byta pozytywnie odebrana w Srodowisku;

przekazywanie firmom zamawiajacym analizy dokonane obserwacje w
postaci raportéw dotyczacy obecnych trendéw oraz przewidywan,
ktére gadzety, ubrania i sposoby spedzania wolnego czasu bedg
modne w najblizszej przysztosci, a ktére stajg sie juz przezytkiem.

wspotpraca z agencjami reklamowymi przy opracowywaniu strategii
wypuszczenia danego produktu na rynek;
jego reklamy przy wykorzystaniu zdobytej wiedzy.



